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10.000 Euro fur Prof. Jakob Muth Grundschule in Gimbsheim: Deutsches Kinderhilfswerk,
ROSSMANN und Procter & Gamble gratulieren zur Férderung von Schulhofprojekt

Die Prof. Jakob Muth Grundschule in Gimbsheim freut sich zusammen mit dem Deutschen
Kinderhilfswerk, ROSSMANN und Procter & Gamble: Der Forderverein der Schule soll im
Rahmen der Aktion "Schulhoftraume" fir das Projekt "Griines Klassenzimmer mit Schulgarten
wird lebendig" eine Férderung in Hohe von 10.000 Euro erhalten. Mit der Aktion
"Schulhoftraume" férdern das Deutsche Kinderhilfswerk, ROSSMANN und Procter & Gamble
deutschlandweit die nachhaltige und naturnahe Umgestaltung modernisierungsbedurftiger
AuBenbereiche von Schulen und die Errichtung "griiner Klassenzimmer" im AuBenbereich von
Schulen mit insgesamt 100.000 Euro. Damit werden die oft vernachlassigten AuBenbereiche
von Schulen mit neuen Aufenthaltsbereichen im Freien, naturnahen Arealen und
altersgerechten Rickzugsraumen umgestaltet. Zumeist die gesamte Schule, allen voran die
Schilerinnen und Schiiler selbst, sind daran beteiligt.

Das griine Klassenzimmer und der Schulgarten der Prof. Jakob Muth Grundschule in
Gimbsheim werden durch viele Pflanzen und die Mdéglichkeit, diese durch eine Pumpe zu
bewdssern, zum Leben erweckt. Ein kleines Highlight im neuen naturnahen Schulhof stellt das
Lesetipi dar. Die Schulerinnen und Schuler haben sich diesen Rickzugsraum zum Lesen und
Entspannen im Rahmen der Beteiligungsaktion explizit gewlinscht. Wie auch bei den schon
gebauten Wegen und dem griinen Klassenzimmer packen das Senioreneinsatzkommando,
die Eltern, Lehrerinnen und Lehrer sowie Schilerinnen und Schiiler gemeinsam mit an, um
einen naturnahen Raum fir die Grundschule zu schaffen.

"Die eingereichten Projekte zeigen ganz deutlich, wie gro3 der Wunsch der Schiilerinnen und
Schuler ist, ihre Schulhéfe naturnah umzugestalten oder griine Klassenzimmer einzurichten,
die das Lernen in der Natur moglich machen. Der Kreativitat und der Bereitschaft, mit
anzupacken, sind dabei fast keine Grenzen gesetzt sind. Wenn sie ihre eigene Umgebung
selbst gestalten kdnnen, indem sie Sitzgelegenheiten bauen, Beete anlegen oder Pflanzen
auswahlen, erfahren Kinder und Jugendliche Selbstwirksamkeit. Deshalb legen wir bei den
Schulhoftraumen besonders Wert darauf, dass die Schilerinnen und Schiiler von der Planung
bis zur Durchfliihrung des Projekts in allen Fragen beteiligt werden", betont Holger Hofmann,
Bundesgeschaftsfihrer des Deutschen Kinderhilfswerkes.

"Fur viele Schilerinnen und Schiler ist der Schulhof durch den Ganztagsschulbetrieb der Ort,
an dem sie sehr viel Zeit verbringen. Umso wichtiger ist es, dass die Pausenhofe kreativ und
kindgerecht gestaltet sind, damit die Kinder ihre Zeit auch gern dort verbringen. Unser
gemeinsames Ziel ist es, die Schulhéfe so zu verbessern, dass sie moglichst naturnahe Orte



zum Entspannen und auch Orte zum Lernen werden. Wir freuen uns sehr drauf, gemeinsam
mit unseren Partnern Schulen bei ihren Projekten zu unterstiitzen", sagt Jorg Herrigt, Vice
President Sales D-A-CH bei Procter & Gamble.

"Seit vielen Jahren setzt sich ROSSMANN gemeinsam mit dem Deutschen Kinderhilfswerk fiir
die Einhaltung und Umsetzung der Kinderrechte in Deutschland ein. Wir wollen damit ein
deutliches Signal fir mehr Kinderfreundlichkeit in Deutschland setzen. In einem
kinderfreundlichen Land mussen vor allem die Orte, an denen Kinder in ihrem Alltag viel Zeit
verbringen, kindgerecht gestaltet werden. Mit dem Projekt ,Schulhoftraume' wollen wir
asphaltierte Flachen in Schulhéfe mit Aufenthaltscharakter verwandeln, von denen nicht nur
die Schilerinnen und Schiiler, sondern auch die Natur deutlich profitieren”, erklart Raoul
RoBmann, Geschaftsfihrer der Dirk Rossmann GmbH.

Bei der Aktion "Schulhoftraume" hatten sich deutschlandweit rund 260 Schulen,
Schilergruppen, Elterninitiativen, Vereine oder Kommunen beworben. Geférdert wird eine
naturnahe Umgestaltung der Schulhofe, insbesondere durch die Einrichtung griiner
Klassenzimmer oder das Anlegen von Schulgarten. Die Gesamtfordersumme der Aktion
betragt 100.000 Euro, verteilt auf 15 Projekte. Die Hauptférderung ist mit 15.000 Euro dotiert.
Eine Aufstellung der Gewinnerschulen und weitere Infos zur Aktion "Schulhoftraume" unter
www.dkhw.de/schulhoftraeume.
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UBER DAS DEUTSCHE KINDERHILFSWERK

Das Deutsche Kinderhilfswerk e.V. setzt sich seit 50 Jahren fir die Rechte von Kindern in
Deutschland ein. Die Uberwindung von Kinderarmut und die Beteiligung von Kindern und
Jugendlichen an allen sie betreffenden Angelegenheiten stehen im Mittelpunkt der Arbeit als
Kinderrechtsorganisation. Der gemeinnitzige Verein finanziert sich liberwiegend aus privaten
Spenden, dafir stehen seine Spendendosen an ca. 40.000 Standorten in Deutschland. Das
Deutsche Kinderhilfswerk initiiert und unterstiitzt MaBnahmen und Projekte, die die Teilhabe
von Kindern und Jugendlichen, unabhangig von deren Herkunft oder Aufenthaltsstatus,
fordern. Die politische Lobbyarbeit wirkt auf die vollstandige Umsetzung der UN-
Kinderrechts-konvention in Deutschland hin, insbesondere im Bereich der Mitbestimmung
von Kindern, ihren Interessen bei Gesetzgebungs- und VerwaltungsmaBnahmen sowie der
Uberwindung von Kinderarmut und gleichberechtigten gesellschaftlichen Teilhabe aller
Kinder in Deutschland.

UBER PROCTER & GAMBLE

Procter & Gamble (P&G) bietet Verbrauchern auf der ganzen Welt eines der starksten
Portfolios mit qualitativ hochwertigen und fliihrenden Marken wie Always®, Ambi Pur®,
Ariel®, Bounty®, Braun®, Charmin®, Crest®, Dawn®, Downy®, Fairy®, Febreze®, Gain®,
Gillette®, Head&Shoulders®, Lenor®, Olay®, Oral-B®, Pampers®, Pantene®, SK-11®,
Tide®, Whisper® und Wick®. P&G ist weltweit in 70 Landern tatig. Weitere Informationen
Uber P&G und seine Marken finden Sie unter www.de.pg.com und

www.twitter.com/PGDeutschland.

UBER ROSSMANN

Als Erfinder des Drogeriemarktes in Deutschland er6ffnete Dirk RoBmann 1972 den ersten
"Markt fir Drogeriewaren" in Hannover. Heute zahlt ROSSMANN (Firmensitz in Burgwedel
bei Hannover) mit 56.500 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern in Europa und 4.361 Filialen,
davon 2.231 in Deutschland, zu den gré3ten Drogerieketten Europas (Stand 1/2022). Mit
23.000 Drogerieartikeln, davon 4.600 der 28 Eigenmarken, prasentiert ROSSMANN ein
besonders umfangreiches Angebot, das samtliche Bereiche des taglichen Lebens abdeckt.
Seit 1999 ist das vielfaltige Sortiment auch online zu finden. Das Angebot im Onlineshop -
inkl. 2.700 Exklusivartikeln - und Informationen zu unterschiedlichen Themen sind besonders
beliebt. Des Weiteren legt ROSSMANN groBen Wert auf das Thema Nachhaltigkeit. So
arbeitet das Unternehmen kontinuierlich daran, seine Produkte und Verpackungen
nachhaltiger zu gestalten. Zudem wird das okologische und soziale Engagement in allen
Unternehmensbereichen weiter ausgebaut. Umsatz 2021: 11,1 Milliarden Euro (Deutschland
7,9 Milliarden Euro).



